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1- Vim, Ze to bude asi znit jako
reklamni trik, ale mné to prijde
spiSe jako potésujici skutecnost.
Zaujala mé totiz nase vlastni akce Q @f

- oslavy statniho svatku Zemé :
Zlatopramen. KdyzZ jsme 11. listopadu prezentovali nase
vlajkové pivo, které ma také jedenact stupnt, zaplnilo
Véclavské namésti jedendct automobiltl a z nich vybéhlo
jedenact krasnych hostesek. Bylo to dokonce v 11.00 hodin,
takze tam chybéla snad jen Klabzubova jedenactka, aby to
bylo dokonalé. Vite, 7e jedenactku dostane kazdy Cech
hned pfi narozeni? Kazdé rodné Cislo je totiz délitelné
jedenacti.

2- Clovék je od piirody soutéZivy typ a na to mnoho
spolecnosti sdzi. V té dnesni dZzungli riiznych soutézi je ale
tfeba se opatrné orientovat. Nékdy si fikam, Zze mé vlastné
ten nabity pracovni den chrani ptfed tim, abych v néjaké
takové soutézi udélal chybu. Co se tyka vérnostnich karet,
pamatuji si, ze pfed listopadem 1989 tady zaddné takové
karty nebyly; natoz tfeba kreditni, a lidé primo touzili po
tomto pokroku. Ted si myslim, Ze se dostavaji do faze, kdy
ta euforie opadla, a zjistujf, Ze i za slevu se musi Casto platit.

marketingovy feditel UPC Ceska republika, a. s.

Im Za posledni dobu si
nevzpomindm na nic vyjimecného.
Nicméné mé potésil event Red Bull
Crashed Ice, ktery byl diky
kombinaci adrenalinového sportu
a mista konani akce (Mala Strana)
jedine¢ny. Myslim si, Ze mezi

eventy aspiruje na jednu z akel
roku.

= Spotiebitelska soutéz si drzi
podle mého nazoru i nadale celkem pevnou pozici
v marketingovych aktivitach. Pro ¢ast zakaznikti je
moznost vyhrat néco atraktivniho navic stile motivujici.
Co se tyka vérnostnich karet, tak na ty pfili§ nevéfim —
zakazniky primarné zajima kvalita sluzZeb nebo vyrobku.
To, Ze k nému dostanou karticku, kterd opraviiuje k 10%
slevé na kuchyné nebo plazmové televize, je ,,neudrzi
a odejdou za kvalitou.

_ ankera UHEL POHLEDU

Ing. Mgr.
Petr Kleiner

Bc. Petr Krejci

vedouci projektu Realizace expozic
a servis spolecnosti Veletrhy Brno

1- V posledni dobé mé nejvice zaujal
semindr ,,Jak 1épe uspét na veletrhu®.
Prijemné mé ptekvapilo mnozstvi novych
a zajimavych informaci, predevsim pak
pasaz o ,méfeni pifnosu veletrhu“ jednotlivym firmam.

2 = Jsem typ Clovéka, ktery moc neda na reklamy; soutéze,
slevy ¢i vérnostni bonusy. KdyZ néco potfebuji nebo si chci
néco koupit, zjistim si, jaké jsou moznosti na trhu, a koupim si
to. Naopak musim fici, Ze u urcitych typti zboz je velmi
prijemné, kdyz vas jako c¢lena klubu odmeéni za ,,vérnost*
néjakou tou malickosti.

Iveta
Pridalova

Marketing Specialist InterSystems
B.V.

1- V minulosti ani ne, ale zajimava
byla prezentace spojend se zavodénim
Red Bull Crashed Ice v prazskych ulicich 15. ledna 2005.

2- Zakaznické ¢i vérnostn{ karty mne oslovi pouze
v piipadé, pokud je s nimi spojen osobni pfistup.
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