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i co se blame

Reklama

1. Jak hodnotite droven Ceské reklamy?

2. Co vés na reklamé nejvic zaujme a co naopak odradi?

Milada Hofmanova

account manager
PR agentura Best Communications Group

1. Podle mého ndzoru je ¢eskd reklama v dnesni
dob& na pom&rné dobré trovni. V Cechdch se
dnes toéf i velké mnoZstvi zahrani&nich spotd,

a to nejen diky nizkym ndkladim, ale

i profesiondlnim tymim 1idi a vybornym
rezisérim. Nékteré reklamy viak stile
postradaji uréity ndpad &i jakoukoli atraktivnost.

2. Na tidténé reklamé mé nejdfive zaujme barva a grafické provedeni.
Nékdy je opravdu hrozné, jak dovede byt pfepldcand, a ne vZdy je na
prvni pohled zcela patrné, o co se jednd. Casto je chybng zvolen reklamni
nosi¢, na ném? se pak reklama stdvd necitelnd ¢i nezajimava. Na televizni
reklamé mé zaujme hudba, provedeni a hlavné dobry napad, kterv miiZe
1z jednoduché a &asto i nizkondkladové reklamy udélat velmi atraktivni
4 zapamatovatelny spot,

Tomas Duffek stanislav Mlynar
marketingovy manaZer :;?}:zeﬁlnns ¢ LAMS

divize Pracich a éisticich
prostredki Henkel CR 1. Myslim, Ze je srovnatelnd

1. T&3ko Fioh, co | S UrovRLY jinych evropskych

Marek Jirsa

marketing director
Cleverlance

1. Uroven &eské reklamy hodnotim
jako nadprimérnou. BohuZel mdm
¢asto pocit, Ze plivodni koncept byl
klientem . rddobykreativeem™
pozménén, a tak pfichdzejf na svét
v rdmci KOIT!]J].‘OI‘D.‘LSH nepovedem
kotkopsi. o o
7]

Reklama,
ato

v jakékoli
forme.
mus{
zaujmout.
Me

jsou ndpadité, vtipné a jsem
schopen si pér dnf zapamatovat,
jakou sluZbu nebo produkt reklama
propagovala, Naopak mé odradi
reklamy, kde se ve vymezeném
Case a prostoru snaZi proddvajici
doslova ,,naslapat” co nejvic
informaci.

osobné zaujmou reklalm ktere

Milan Chvojka

brand manager
IGNUM . r. 0.

L. | pfes vysoké mnaozstvi
televiznich a radiovych spotu,
blllboardu &l jinych tiskovych
materidll se tu a fam miZeme
sefkat s velmi kvalitni reklamou.
kterd mi Urovni svého zpracovani
pfilde srovnafelnd se svétovou
§pickou. Nicmé&né t&ch méné
kvalitnich a obcas | nekvalitnich
kust je
viude stdle
cdost

d nezbyva
ne? doufat, §
ie s pomér ||
kvantity

o kvality
Caské
reklamy

v budoucnu
vyrovna.

2. Zaujmout mne dokdie
reklama, kterd je vkusné
provedena, md citelné sdéleni

a piitomn se neboji byt jind nez
ostatni. Reklama mé& must
pobavit a pfispét k tomu, abych
se citil dobfe. Na takovou
reklamu si pak rad vzpomenu

a s fimto pocitem sl spojim dany
produki nebo znaZku. A co mne
odradi? Asl fendence nékterych
reklam uvadét nepravdive,
polopravdivé nebo zavadéjic
informace. Zkratka jakakoli forma
manipulace a zneuzivani davery.

4 je viastng zemich.
|, Geska Podobné
| reklama, to bude i
Nejen pomérem
v piipadé TV téch
reklamy je kvalitnich
r;(”l‘gr‘r? ast A cclkc)v‘é
prevzatjchze | Produkel
zahraniéi a zde | — exstyje
pouze adaptovanych, Urover péar
Eeské reklamy mi plipadd na opravdu

stejné drovni joko v okolnich
statech, tzn. mdme zde jak
dobré, tak | hordl piiklady.

vybornych reklam, vétsinu tvori
rutina a pochopitelné se vyskytuji
1ty hodné nepovedené. Celkové
mam dojem, Ze se droven reklamy

2. Jake spoifebitele mne zaujme Fo— - "W
v Cechdch postupné zlep&uje.

reklama, kier@ mi josné

a srozumitelng predstavi benefit,
kiery je pro mne relevantni. Jako
¢lovéka z oboru mne zaujme
kazdd nova reklama, kterd se
objevi — vidy e zajimavé se
poucit z dobrého ndpadu, ktery
mél nékdo jiny, nebo se naopak
utvrdit v fom, ¢emu se ve viastni
praxi vyhnout...

2. Zaujme mne, pokud je reklama
postavena na néjakém opravdu
origindlnim ndpadu nebo pokud
vyuZivd inteligentniho humoru.
Odradi pak suchd prezentace
produktu bez ambice jakékoli
nadsdzky ¢1 nastinéni v §irsich
nebo necekanych souvislostech.

Ondtftej Lukac
product marketing manager
AV Samsung Electronics

1. MUj subjekiivni dojem vychdz ze vieobecng
zndmého faktu, Ze reklama je v soucasnosti
nasfrojem na umélé wivareni potieb. Pokud

v obsahu reklamy schdzi invence a zpusob, jak
zdkaznika ,chytit”, pak to jednoduie budernes
hrnout pfes frekvanci spotll, full page & cokoli 2§ i
jiného. Aby byla televizni reklama Gsp&ind, musi se sklodof ze C’ryr na sebe

navazujicich krokl: pozorost, z&lem, fouha a prodej. Prvni dva kroky maiji
za Ukol rozloit, treti poskladdat a Eturty se rovnd hypnotizérove pitkazu.
Neustélym opakovanim reklamy se upeviji reakce na pokyn. Nejprve
Jsme obezndmeni s faktem, Ze pokud nekomunikujerme, nepfezijeme,
kormunikujeme-li, ale ne s tim spravnym operdaforem, jsme ouf a ma to viiv
na ncie spoleéenské postavent, pracovni vziahy apod. a zaroven reklama
naznadl, ze i fakte ziracend situace ma vychodisko. Nasleduje predstaven
wyrobku/sluzby a zdlraznéni, Ze jeho ndkupem zmizi nase potize jako
mavnutim kouzelného proutku, Aby Také ne, kdyZ jsou uméle vytvofens

2. Prosté ndpad. Nopcd jak mi rozumné, viipné oredc‘rawf fo ¢ or‘o
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Ing. Radek Slabak

marketingov{ manaZer
VELUX Ceska republika, s. r. 0.

1. Myslim si, Ze se nemédme za co stydét, VEt&i
odvaha zadavateldl v kreativit® by ale nebyla na
Skodu.

2. Nejvice zaujme dobry ndpad, ktery jednoduie
a srozumitelné komunikuje benefity nabizeného
produktu cilové skupiné. Odrazujici jsou zejména vulgarity a nepovedené
adaptace zahraninich kampani.

Ondfej Holub

feditel marketingu
Oracle Czech s. 1. 0.

1. Ve srovndni s népaditéimi a kreativnéjsimi
pociny. kieré k ndm obéas dorazi ze zahranict,
mi tuzemska reklama o na vyjimky plioadd
konzervaiivngjsi. Je to ale oviivnéno do velké

miry fim, co snese frh. a jak koniroverzn&j§i tvorbu |
phime.

2. Nejvice mé upoutd a oslovi viipny a kreativnl ndpad. V posledni dobé
Jjsem si také vEiml nékolika spotl s velice dobrym hudebnim podkladem.
Autofi v nich méli Sfastnou ruku a z pouzité skiadby se v piitich tydnech stal
hit. To v lidech vyvolavé asociact s propagovanym produktem i dlouho
poté, co medidini kampan skondi. Zaruéené mne noopak odradi
neprofesiondini felevizni spoty zhotovené na koleng s minimdinimi naklady
Jen proto, aby dand spoleénost produkt pozitivné propagovala na
obrazovee za kaZdou cenu. To u mé vétiinou vyvold opadny afekt,

Béla Jaskova Ing. Dana
PR manager Wiirtherlova
SkoFIN .
marketing manager
1. Uroveii éehokoli se vidy dé CCA Group

hodnotit z mnoha 1hld pohledu.
Reklamu jinak posuzuje divék &i
¢tendf a jinak marketingovy
wsmrtelnik™ z pohledu zadavatele.
Patifim do obou skupin, takZe

1. Rekla bych,
Ze Uroven
Ceské reklamy
se rok od roku
zvysuje. Firmy

mohu jen téZko odpovédét vice vyuivaji
nestranné. Jsem si ale jistd, Ze se profesiondinich
Ceskd reklama za poslednich deset | feklamnich
let velmi zménila a z mého agentur, kieré
Jim pomahaii

pohledu — k lep$imu. Také hleddni
a rozvoj novych talenti, kreatived,
jde neustdle dopfedu.

dos@hnout poifebné Urovné
kvallty reklamy. Lol se mi
pfedeviim kreatfivng pojaté
spoty, u nichz musim chvili
pfemyslet a jejich sdéleni ve mné

2. Tak jako asi vét§inu lidi i mé
zustava | po ukonéeni reklamniho

zaujme na reklamé v prvé fadé

dobry ndpad. Nekdy je kvalita bigku,

:%I;iiu 2. Na reklamé mé vidy zaujme
el kreativita a typicky Gesky smysl

neotrelosti, pro humor. Hiavné fen &erny je

jindy zase v mi blizky. Spolehlivé mé odradi

jednoduchosti. superlativy, nevkusné rédoby

Co mé dovede Jerotické ladéni* a agrese. Uréité

S[O'pr(}ceutné se mi moc Ibil reklamni spot

odradit, je .Bobika™. Viipny, jasn&

nevkus srozumitelny a dobfe zaméfeny

; na zvelenou cilovou skupinu,
a vulgarita.

Petr Pawlica

service manager

Hana Sobkova

PR a marketing manager

Czech Data Systems Symbol Technologies

(v CR zastupuje spoletnost

Apple Computer} 1. Reklamu obecné rozd&luji na
== s domdef a zahraniéni, U té

-_ Ees| 1. Obecné s
myslim, ze

zahraniéni. neboli globdlni, se
celkem nedd nic hodnotit

7 nenidpaing, a pfijimdm ji bez emoci. U feské
b zaleZi pripad b e .
| o pripadu reklamy mam rad ndpad a vtip,
B einize i 'ﬁbi ktery nf_:klamu 1épe pfibliZuje nasi
typicky Seska mentalité a hodnotdm. Ve vétsiné
g reklama., jako piipadi se dd fici, Ze nadi domiel
e tfeba na reklamu
| znacku Kofola, | hodnotim
kterd je navic jako
mild a viipnd. Na druhé strang velmi
reklama v zahranici, pfedevim dekion
v USA, ma mnohem silingji ’
dopad, Kdyz si uvédomime, Ze
Apple investoval do vEatsl 2.
reklamni kampané pouze Reklama |
v zahraniéi, a jaké prodeje mé nejvic [
zaznamenavaji iPody i u nds. je zaujme,
o i neuvéfitelné, pokud se

tykd mych soutasnych potie
prani. Reklamu mam radéji
Jjednoduchou, jasnou s pozith
&1 vtipnym ténem. Dlouhé
a komplikované reklamy mé
naopak odrazuji.

2. Nejvic mé vidy zaujme ndpad
a pocit, ktery reklama vyvoldava.
Hodné dulefitd je piitom hudba,
ktera ndladu vytvail, Odradi mé,
Je-li reklarma pfilis agresivni nebo
viirava.

JUDr. Jaroslav Masek

advokat
Advokatni kancelar Artica

1. Pii vybéru zboZi a sluZeb se snaZim idit
spise doporuéenim a vlastnim dsudkem, aviak
je zfejmé, Ze reklama se stala faktorem vyrazné
ovliviiujicim nase rozhodovani. PouZijeme-li
terminu ,kvalita®, pak v tomto piipadé na
nasem trhu, podle mého ndzoru, predni misto
zaujimajf spie firmy zahraniéni. Mezi deskymi spole¢nostmi lze pfesto
najit nékolik takovych, které jsou schopny témto konkurovat, nebo jejich

tiroveri dokonce piekrodit.

2. Pro mne rcklama piedstavuje ur€itou sluZbu, a pmt() ocefiuji, pokud
jako takovd do ov 1t ncnasﬂnou formo apisobil na flovéka

Iveta Pridalova

marketing manager
InterSystems B. V.

1. Uroven &eské reklamy roste. B&hem své
pomémé kréitké historie ziskala fadu prestiznich
ocenéni. Do prvni stovky reklamnich agentur
sv&ia se dostaly hned dvé eské agentury.

2.V zaplavé reklam, které nas obklopuji, mé:

opravdu zaujme jenom n&co nového, odliiného,
moznd i provokujicho, Mam rada jednoduché origindini ndpady, kieré tu
jeste nebyly, Uréité mé odradi lacind rekloma bez ducha, levnad hiicka.
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