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Za¢neme malym experimentem: predstavte si, Ze
si pres internet cheete koupit néjaké dobré vino. Co se
stane, kdyz do vyhledavace zadéte text ,dobré vino*?
Standardné pouzivana metoda fulltextového vyhleda-
vani vam vrati pouze takové zboZi, v jehoZ popisu se
vyskytuje slovo ,dobré" a slovo ,vino®. Odpovida viak
vino, kterému kdosi napsal do popisu slovo ,dobré",
vasi pfedstavé o dobrém viné?

Co se vam vybavi, kdyZ se fekne ,dobré vino“? Prav-

dépodobné néjaké vami preferované znacky, oblasti,
ro¢niky, vinafi. Pokud vytfibeny ndzor na vina nemate, tak moZna néjaky znamy, je-
hoZ ndzorem na vina se nechéte inspirovat.

A pravé nyni, v dobé rozmachu socialnich siti, je pfihodna doba pro pfiblizeni
schopnosti vyhledavacii tomu, jak funguje lidska pamét.

Diky socialnim sitim lze totiZ na jednom misté najit strojové zpracovatelné nazory
jednotlivel i socidlni vazby mezi nimi. Vystavovat sama sebe na webu se béhem né-
kolika poslednich let stalo u mladych lidi naprosto béZzné a pomalu se pridavaiji i ti
starsi.

Asi nejptiméjsi vyuziti tohoto zptisobu vyhledavani najdeme v ramci e-commerce.
Kudy vede cesta k nové dimenzi nakupovani, naznacuji vyzkumy marketingovych agen-
tur: pfi nakupu divétuje 90% lidi svym partneriim, 65% svym pfatelim a jen 27 % vy-
robctim a prodejcim. Vypada to, Ze personalizované vyhledavani zboZi na internetu
s vyuZitim nazorl vybranych pfatel ma pfed sebou slibnoud budoucnost. Kdo ji zapla-
ti? Google postavil sviij ispéch na propojeni vyhledavani s reklamou. Byznys potenci-
4l socialniho vyhledavani vychazi ze stejnych principt, ale otevira i fadu novych moz-
nosti. Jejich spoleéné jadro spociva v soustfedéni se na ty, jejichZ nazory jsou
nejcastéji vyuzivany ostatnimi - tzv. opinion makers. Mate spoustu kamaradi, ktefi se
orientuji dle vaseho nazoru na dobra vina? Pak jste pro ty, ktefi prodavaji vina, VIP
osoba. A nékolik osob jako vy bude v diisledku pro prodavajici mnohem cennéjdich
neZ jedna celebrita, ktera se vam snazi proniknout do vaeho svéta a sdélit vam, ¢im
si umyva vlasy. Jak moc tyto nové moznosti vyhledavani a zarovef reklamy zméni nas
svét? Jsem presvédéen, Ze na odpoved nebudeme ¢éekat dlouho.
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